Pushthe

PushThePrice - das geringste Gebot erhalt den Zuschlag

PushThePrice ist ein Auktionshaus im Internet. Im Gegensatz zu dem Marktfihrer ebay basiert
PushThePrice auf dem Prinzip einer Riickwartsauktion (reverse auction). Nicht der Verkaufer einer
Ware erdffnet eine Auktion, sondern der Benutzer, der diese Ware kaufen mochte.

Das geringste Gebot erhéalt den Zuschlag, das Motto fur Verkaufer lautet: wer bietet weniger.

PushThePrice erreichen Sie lber die Internetadresse http://www.PushThePrice.de und wird betrieben
von der PushThePrice Limited.

Das Prinzip

Bei herkdmmlichen Auktionshausern erdffnet der Verkaufer die Auktion mit der Beschreibung des
Artikels, den er verkaufen moéchte. Bei PushThePrice erbffnet der Auktionsinhaber eine Auktion fur
einen Artikel, den er kaufen méchte. Dabei wahlt er einen maximalen Preis, den er fir diesen Artikel
bezahlen mdchte.

Benutzer, die diesen Artikel an den Auktionsinhaber verkaufen méchten, geben ein entsprechendes
Gebot ab.

Nach der Anmeldung kann der Benutzer alle Funktionen von PushThePrice vollkommen kostenlos
nutzen: sowohl das Eréffnen von Auktionen als auch die Abgabe eines Gebotes auf eine Auktion ist
kostenlos. Die Nutzung von PushThePrice ist somit weder fir den Auktionsinhaber noch fiir den
Benutzer, der ein Gebot auf die Auktion abgibt, mit Kosten verbunden.

Der Auktionsinhaber bestimmt auch, wer die Versandkosten tibernimmt und welche Zahlungsmethode
er akzeptiert (Treuhandservice von PayPal oder iloxx eingeschlossen).

PushThePrice bietet seinen Nutzern auf3erdem den Service einer InfoMail. Mit dieser werden die
Benutzer Uber neu eroffnete Auktionen in der von lhnen ausgewahlten Kategorien informiert.

Die Vorteile
Sowohl der Auktionsinhaber als auch der Bietende haben viele Vorteile.

Der Auktionsinhaber hat den Vorteil, dass er die gesuchten Artikel zu dem Preis erhalt den er maximal
bezahlen mdchte — oder zu einem gulnstigeren Preis. Dabei kann eine Auktion mehrere Angebote
Gebote erhalten und das glinstigste Gebot erhalt den Zuschlag.

Mit diesem Prinzip wird der Kaufinteressent nicht mehr wie bei herkdmmlichen Auktionen von anderen
Bietern Uberboten.

Der Bietende, zum Beispiel Handler, kann genauso von PushThePrice profitieren. Dadurch, dass der
Bietende sein Gebot frei wahlen kann zu welchem er seinen Artikel verkaufen méchte, geht er nicht
das Risiko ein, dass er den Artikel unter einem bestimmten Preis verkaufen muss. Bei herkdmmlichen
Auktionen besteht dieses Risiko bei jeder eréffneten Auktion.

Beide Parteien haben den groRen Vorteil, dass weder der Kauf noch der Verkauf eines Artikels mit
Kosten oder Provisionen verbunden ist.

Partner

Viele groRe Unternehmen gehdren zum Partner-Netzwerk dem sich PushThePrice angeschlossen
hat, darunter Amazon, eBay, Tchibo, Esprit, Karstadt sowie viele weitere Unternehmen und kleine
Handler.

Statistik

Die Zahl der Auktionen steigt taglich und macht das immer gro3er werdende Interesse der Nutzer
deutlich.

Aktuelle Statistiken belegen den wachsenden Erfolg und das steigende Interesse. So gibt es
mittlerweile Gber 5700 Kategorien, 10000 Benutzer, ber 100000 Seitenaufrufe und 1200 aktuelle
Auktionen.



